策略单
1、公益命题：善心 善言 善行
	创意主题
		善心 善言 善行




	背景资料
		　　建国以来的发展特别是近40年的改革开放，中国社会已经告别贫困、跨越温饱、即将实现全面小康，社会生产力水平也发生了根本性的变革，中国特色社会主义制度逐渐成熟定型。这一切有目共睹的巨变，宣告着中国特色社会主义进入崭新的时代。新的时代，新的征程，党的十九大对推动社会主义物质文明和精神文明协调发展作出了新的重大部署。中国特色社会主义进入了新时代，精神文明建设也进入了新时代。新时代要有新气象，更要有新作为。
　　精神文明是从政府到公民共同的努力才能实现，文明要以善当先。“行善积德”、“勿以恶小而为之，勿以善小而不为”是中国传统文化中的道德准则，社会主义核心价值观中的“友善”，就集中体现了中华民族对真善美的追求，与人为善，更是现代公民应当具备的基本道德修养。作为广大青年更应该志存高远，心怀天下，承载梦想，存善心，纳善言，践善行。




	命题解析
		　　善心 善言 善行

　　善的体现有多个层面，可以是亲人、友人之间，也可以是家国。对于社会层面来讲，善就是公德心。
　　每个人的心中都有一颗善良的种子，善心是发自内心的善思，善心最终要以善的行动表现出来。
　　善言就是文明的表达，善言是一种美德，可以给人以自信和力量，善意的交流，会让彼此尊重。
　　善行的表现有见义勇为、慷慨捐助的大善，也有帮助他人、拾金不昧的微善，中国文化中也有“勿以恶小而为之，勿以善小而不为”的传统。
　　把自己的行为同国家发展和社会进步联系起来，坚定信仰，立足于为实现中华民族伟大复兴的中国梦不懈奋斗，努力前行。




	广告内容
		　　以现实社会中人们对善心、善言、善行的赞扬，对违规与损害等恶行的摒弃作为出发点，从国家战略布局和社会生活热点等层面，针对善事可作，恶事莫为，展开有传播维度的设计创作。善体现在心态和道德修养上，唤起善心自我意识，以善言去沟通，让善行变为每个人的自觉行动；恶不仅仅是坏人做坏事，也包括好人不作为。创意表现需突出行善乐善的高贵品质，反映时代特征，契合民众需求，引领文化方向，从而实现人人行善，促进社会和谐的氛围。




	广告形式
		　　1、视频类（包含影视广告、微电影）
　　2、平面类
　　3、动画类
　　4、互动类
　　5、广播类
　　6、创意文案类（仅限创意脚本）
　　7、公益活动策划案（策划有号召力、影响力，适用于互联网行业的公益活动）
　　以上作品类别中，将视频类作为重点类别进行创作。该类别作品在入围全国总评审的同时，将有机会选送参加中国网络视听节目服务协会2018优秀网络视听作品推选活动——大学生原创作品单元。





2、杜蕾斯AiR空气套
	品牌名称
		杜蕾斯




	品牌简介
		　　杜蕾斯品牌诞生于1929年，名称源自三个英文单词的组合：耐久（Durability）、可靠（Reliability）、杰出（Excellence）；作为全球两性健康用品第一品牌，杜蕾斯在全球150多个国家与地区销售，并在40多个市场占据领导地位。随着人们对性文化解读的日益端正以及对性观念认知的逐步提高，杜蕾斯早已不仅仅是生产避孕套，其产品线覆盖了避孕套、润滑液及情趣用品等诸多领域。
　　杜蕾斯是美好性爱的全球倡导者，基于对性科学及性需求的深刻理解，不断向消费者提供着优越的产品解决方案和专业知识。杜蕾斯相信，只要稍加用心经营、开始付诸行动，每个人都可以拥有安心美好的性爱。




	产品名称
		杜蕾斯AiR空气套（系列）




	产品信息
		　　杜蕾斯在避孕套品类拥有众多产品系列，包括安全自信系列、情趣愉悦系列、亲密超薄系列、持久欢愉系列以及至薄气感系列（AiR空气套系列）。其中，AiR空气套系列是杜蕾斯产品线中最高端的系列。
　　自2015年上市至今，AiR空气套系列的产品种类不断丰富，除了隐薄空气套外，还陆续上市了润薄空气套以及热薄空气套，为消费者提供了更多选择。同时，其市场份额持续增长，迅速成为高端避孕套的领导者之一。
　　AiR空气套系列主打“空气薄”的概念与核心卖点，以满足消费者对避孕套“更薄”的期待，同时也为人们追求更好的体验提供了可能。




	广告主题
		杜蕾斯AiR空气套，年轻人的首选




	广告目的
		１、为杜蕾斯空气套在年轻人群（18-24岁）中制定一个清晰的产品定位，带上它，在有保护的前提下拥有更好的体验。
２、让更多的年轻人了解杜蕾斯AiR空气套，从而体验产品并增加对产品的喜好度。




	主题解析
		　　根据杜蕾斯全球性爱调研报告数据显示，中国人在18-24岁的人群中首次性行为发生的年龄为19.1岁。意外怀孕、疼痛、体验感等方面是他们比较关注的点。杜蕾斯作为全球两性健康用品第一品牌，鼓励大家在做好安全措施的前提下去探索并享受美好性爱。AiR空气套是杜蕾斯的高端产品系列，其独特的卖点可以为年轻人的性生活带来安全和理想的欢愉。
　　AiR空气套系列目标人群是对生活品质有更好的追求且拥有一定的消费能力。而本次命题是希望基于AiR空气套“薄”的核心卖点，从年轻人的视角为这款产品制定一个适合在年轻人（特别是18-24岁）中传播的产品定位。同时，也希望用年轻人喜欢的方式让更多的人了解尝试杜蕾斯AiR空气套，从而提升产品喜好度和忠诚度。




	广告形式
		一、平面类：
　　设计一款或系列KV海报，用年轻人喜欢的方式，传达AiR空气套“薄”的卖点。
二、视频类：
　　基于年轻人的insight，清晰传达AiR空气套“薄”的卖点，使AiR空气套成为年轻人的首选。
　　视频内容新颖有创意，传播平台为social媒体、户外媒体等。
　　广告形式可以为：
　　影视广告（15秒或30秒），
　　微电影广告（30秒-180秒）。
三、动画类：
　　动画广告（15秒或30秒）
四、广播类：
　　广播广告（15秒或30秒）
五、互动类：
　　基于年轻人的insight以及场景，传播杜蕾斯AiR空气套“薄”的卖点，让年轻人觉得AiR空气套是一款适合他们且可以成为他们首选的产品。
　　具有创意和互动性，可以引发年轻人的参与及二次传播。
　　形式不限，鼓励创新。
六、策划案类：
　　基于市场分析、竞品分析、消费者洞察等方面的调研，为AiR空气套在年轻人群中制定一个清晰的产品定位，并制定360°的推广计划（各传播渠道及详细传播方案等）。总预算1000万元人民币。
七、文案类：
　　可以通过广告语、创意脚本、产品故事等形式用年轻人喜欢的方式清晰传达AiR空气套“薄”的卖点。
　　文字风格不限。





3、藤娇 藤椒牛肉面
	品牌名称
		藤娇




	产品名称
		藤娇 藤椒牛肉面




	品牌简介
		　　藤娇，统一企业于2016年8月在西南地区创新推出的藤椒牛肉面，广受好评，企业于2017年通过品牌化命名为“藤娇”推向全国。
　　藤娇，与藤椒谐音，“藤”意指藤椒，“娇”象征魅力。藤娇品牌专注于藤椒口味的开发与创新，用品类品牌化的方式，切入市场带领大众消费者共同领略藤椒口味的新兴魅力，立志成为辣口味方便面的主力品牌之一。藤娇，选用川香藤椒与多种食材搭配，精心调味，香气清新独特，麻味纯正绵长，给有冒险精神、不甘平凡的消费者带来触电般的感觉。
　　品牌个性：外表清新，内心火辣，有对一切美好食物抱有憧憬和向往的少女心，也有敢于冒险不甘于平凡的自信，个性反差让人印象深刻。
　　目前品牌下设一支口味：藤椒牛肉面，未来规划开发出多支选用川香藤椒与多种食材搭配的新口味。




	广告主题
		触电的那种感觉




	主题解析
		触电的那种感觉：
１、理性诉求：
　　口感触电：“触电”常被用来形容吃到美味时的快感，尤其是麻辣口味；麻是一种触觉，等同于50Hz的震颤感。
　　表现形式：仿佛被电流击中一般，唇舌发麻，豁然开朗，有一种欲罢不能的快感。
２、感性诉求：
　　心动触电：“触电”是心动，是一见钟情，常被用来形容恋情的美好感觉，让人欲罢不能。
　　表现形式：仿佛情侣一见钟情，眼神之间电流交错，Skinship（亲密之感）的触电。




	广告目的
		　　从理性诉求和感性诉求两方面诠释和传达“触电的那种感觉”这一品牌主张，结合年轻消费者尤其是女性消费者的喜好或行为方式，吸引TA尝试、接受和喜爱藤娇的产品，并产生情感共鸣，建立品牌忠诚度。




	广告形式
		平面类、视频类（含影视广告、微电影）、动画类、互动类、广播类、策划案类、文案类
补充说明：
一、平面类：设计一款KV（主视觉海报）海报
　　基于对藤娇品牌概念及个性的理解，结合目标消费群，设计一款KV海报，传达品牌的广告主题和目的。
二、视频类：
　　清晰传达品牌“触电的那种感觉”的主题及广告目的，视频类型：
　　1、 影视广告：时长15秒或30秒的品牌TVC， 符合品牌策略；
　　2、微电影广告：时长30~180秒，视频内容新颖有创意，戳中目标消费群体痛点，引起目标消费群体主动转发分享，引发二次传播。
三、动画类：创作一款品牌IP（卡通代言）形象
　　基于对藤娇品牌概念及特征的理解，结合目标消费群，创作一款品牌IP形象，并进行创作理念的说明。
四、互动类
　　基于对藤娇品牌概念及特征的理解，结合目标消费群，开发制作，传达品牌“触电的那种感觉”的主题及广告目的。
　　作品类型：以H5形式，内容可包括H5动画、H5游戏、H5交互视频等，能引发目标消费群体的自动转发和口碑传播。
五、策划案类：
　　基于对藤娇品牌的理解，开发一款新口味产品，制定新产品上市计划书。主要内容涵盖：
　　（一）市场分析
　　1、新口味的市场概况分析（有数据支撑）；
　　2、竞争环境分析
　　3、消费者分析
　　4、SWOT分析
　　（二）产品策略
　　1、产品概念（产品定位、口味介绍、产品独特点）
　　【注：与现有产品藤椒牛肉面有明显差异点】
　　2、产品包装设计
　　3、KV海报设计
　　（三）营销方案
　　1、视频类广告
　　A、视频类广告（影视广告或微电影）的创作及创作理念说明；
　　B、媒体投放方案；
　　2、自媒体营销方案
　　包括但不限于微信、微博等平台进行事件策划、话题打造及KOL（行业内有话语权的意见领袖）合作等，提交详细作业计划书、执行方案说明等。
　　3、线下推广方案
　　A、活动主题；
　　B、活动形式；
　　C、活动地点等，具备一定话题性，产生UGC（消费者自发产生内容，进行分享传播），用于后期传播。 
　　（四）费用预算说明（总预算1000万元人民币左右）。





4、娃哈哈
	品牌名称
		娃哈哈




	品牌简介
		　　娃哈哈创建于1987年，在创始人宗庆后的领导下，现已发展成为一家集产品研发、生产、销售为一体的大型食品饮料企业集团，在中国29个省市自治区建有80多个生产基地、180多家子公司，拥有员工3万名、总资产近400亿元，产量位居世界前列。公司产品涉及饮料、乳制品、罐头食品、婴幼儿配方食品、保健食品、酒、药品、智能装备八大类，多个品类销量位居全国前列。
　　2013年娃哈哈设立大学生营销实践基地公益项目，旨在为学生提供一个理论与实践相结合的互动平台，通过竞赛、社会实践、暑期实习等项目丰富校园文化生活，增强了同学们管理、策划、设计等能力，提升其职业素养。目前已经有1200余所高校的近百万大学生加入到娃哈哈营销实践基地中来，娃哈哈敞开怀抱，欢迎你的到来！




	产品信息
		1、娃哈哈钙多多&锌多多营养酸奶饮品介绍
　　一款具备“萌”属性的健康酸奶，乳酸菌发酵，牛奶蛋白更好吸收；富含牛磺酸、维生素B3营养素，营养均衡发展；添加果蔬汁，酸酸甜甜更好喝。补锌补钙天生可爱，儿童人群和年轻消费群体都喜欢。
2、娃哈哈大红枣枸杞&芒果酸奶产品介绍
　　以鲜牛奶为主料，添加了具有保健功能的枸杞和红枣汁，经科学工艺精制而成；含有丰富的钾、钠、钙、镁、铁等微量元素；长达6小时以上发酵，香味浓郁、口感细腻、易于消化吸收。每天一瓶，随时随地补充元气，你的元气早餐。




	广告目的
		可以选择以上两个产品中的一个进行营销创意策划，也可完全策划开发一款全新的饮料，提升品牌形象，传播产品卖点。




	目标群体
		儿童人群和年轻消费群体




	广告形式
		平面类、视频类、动画类、互动类、广播类、策划案类、文案类
补充说明：
一、平面类
　　作品可以是针对以上任意一款产品的创新设计，包括针对包装卖点进行平面设计创新、卖点创新、广告创新等，需提交产品设计图，包含瓶身设计、箱体设计和户外广告海报设计。也可以是原有包装的户外广告海报设计，需突出产品的概念卖点。 
二、视频类
　　1、以15秒、30秒新媒体广告为主，如可用于爱奇艺、腾讯视频、微信朋友圈中应用的视频广告，按影视广告要求提交。
　　2、也可以是30-180秒创意小视频，按微电影广告要求提交。
三、策划案类（以下任选其一进行创作）
　　1、营销方案类
　　为针对某一群体、区域或全国执行性的、有针对性的推广方案，要求有明确的费用预算及投入产出比测算，可包含广告投放、媒介策略、地推活动、渠道运作方面的内容。
　　2、产品提升类
　　选择上述产品中任一款产品撰写该品整体提升方案，须包括竞品分析、产品消费者调研、包装改进设计图及创新的概念卖点、人群定位，推广办法等内容。
　　3、新品创作类
　　设计并策划一款全新的饮料，包括产品设计图、概念卖点及可执行性强的营销方案。（鼓励自由创意与设计，但须符合常规包装形态，包装材质也为市面常用）。





5、荣耀手机
	品牌名称
		荣耀




	品牌简介
		　　荣耀成立于2013年12月16日，与华为品牌一同构成华为集团下的双品牌。荣耀品牌以消费者为中心，坚持“品质、创新、服务”，致力于搭载备受全球消费者喜爱和信赖的年轻科技潮品。
　　荣耀品牌倡导年轻的生活态度，始终探索未来科技，进行创新投入。从技术创新到商业创新，再到服务创新，荣耀坚持为消费者创造价值。




	产品名称
		　　荣耀10手机（参赛者可选择荣耀任意手机产品进行创作，但选择荣耀10新品创作将更具优势。具体产品配置信息将于4月19日公布，请随时关注荣耀官方网站、微博、微信公众号发布的相关信息。）




	产品信息
		　　荣耀10手机是一款符合荣耀品牌年轻化调性的全新产品，根据对手机科技行业的不断探索和长期消费者洞察，荣耀10将自身定义为一款专为年轻人打造的科技潮品，外观、拍照、AI黑科技三大特性作为加持，不论在颜值还是性能方面，均有不俗表现。




	广告主题
		Global Hue、年轻潮色（可任选其一）




	广告目的
		　　为荣耀10手机在年轻群体（35岁以下，重点对象为白领、女性用户和学生群体）中制定清晰的营销形式和传播策略，巩固荣耀产品在年轻群体中的辨识度，结合产品卖点，打造年轻活力的品牌形象。




	主题解析
		　　【全球！】
　　广阔天地，荣耀有为！随着荣耀品牌的崛起，从中国走向全球一直是我们所秉持的愿景，不论在世界的任何角落，都有荣耀的身影，我们希望得到来自有为青年的注视，助力荣耀品牌全球出发，提供创新思路、全新视野。
　　【AI！】
　　荣耀产品从未停止对前沿科技属性的追逐，超能芯片、面部识别、美摄场景、AR创意……荣耀希望追求科技范极致，致力于打造人工智能时代的生活与生态。
　　【色彩！】
　　荣耀10手机的设计灵感来自于大自然最美丽的光色，用色彩传递情绪，用光影打造颜值，让荣耀旗舰手机散发出与众不同的神秘气质。
　　【潮生活！】
　　年轻，是荣耀的底色，荣耀的每一个产品都携带对年轻生活方式的高度关注，用心诠释年轻人的潮生活。认同“勇敢做自己”的理念，我们随时欢迎来自年轻人的任何创意与想法！
　　本次命题呈现一种发散性思维，参赛者可结合以上关键词，选择荣耀产品，表达荣耀对于年轻消费群体的关注，希望能够为年轻人发声，与年轻人共同成长，用年轻人喜欢的方式做手机，提高年轻人对于荣耀品牌的认知度和好感度。




	广告形式
		平面类、视频类、动画类、文案类、互动类、广播类、策划案类
　　一、平面类需结合荣耀旗舰手机的AI属性和潮范属性，设计一款或系列平面作品，类型包括但不仅限于海报、锁屏、壁纸、
插画等。
　　二、视频类可结合年轻的生活方式和生活态度，发散各种想象的可能，传递AI潮品理念。视频内容新颖有创意，传播平台为social（社会）媒体、户外媒体等。
影视广告制作可用于爱奇艺、腾讯视频、微信朋友圈中应用的视频广告。
　　三、动画类可结合荣耀品牌或荣耀旗舰手机进行动画内容、情节、呈现形式进行创作，题材不限。
　　四、互动类注重内容和形式的创意创新，强化互动属性，吸引受众主动参与并进行自发传播。
　　五、策划案类
　　基于市场分析、竞品分析、消费者洞察等方面的调研，为荣耀旗舰手机在年轻人群中制定一个清晰的产品定位，并制定360°的推广计划（各传播渠道及详细传播方案等）。策划案预算1000万元人民币。





6、爱华仕箱包
	品牌名称
		爱华仕箱包




	品牌简介
		　　爱华仕深耕箱包领域已逾23年，是一个专注为消费者提供全方位旅行解决方案的中国箱包品牌。目前爱华仕的产品和服务已经覆盖北上广深、香港等300多个城市。
　　爱华仕始终坚持传承匠心品质，自主创新专利研发，加注时代的时尚气息，为追求梦想、喜爱潮流的用户打造休闲、商旅等多元化、个性化箱包。“爱华仕箱包，装得下，世界就是你的”品牌广告语既强调爱华仕产品多功能的特性，又引起消费者追求梦想装下世界的情感共鸣，致敬每一位生活梦想家。
　　爱华仕吉祥物叫华仔，一只随处卖萌送暖的小萌象，“华”取自“爱华仕”，指代爱华仕，也指爱华仕的匠心之作；口头禅：世界这么大，我想去耍酷！




	广告主题
		生活酷旅行，装起全世界




	主题解析
		　　爱华仕深谙用户对于生活的追求，在泛旅行时代背景下，生活处处皆旅行；酷Cool Life，是千禧一代生活态度， 2018年，爱华仕主张“生活旅行酷起来”，享受当下生活每一程；同时让每一个生活旅行的追梦者，在爱华仕的陪伴中，更好地去拥抱世界。
　　“装得下，世界就是你的！”广告语一直在倡导用户勇敢追求梦想拥抱酷世界。爱华仕以创新专利研发、人性化的功能及时尚的设计，“多功能、不怕摔、轻便”的产品价值助力每一位年轻人享受生活旅行，释放生活酷态度，收获世界每一份感动。




	广告目的
		　　在“生活酷旅行，装起全世界”推广主题下，诠释“装得下，世界就是你的”品牌主张，结合目标受众的特征，通过不同类型的广告设计表现形式，提升爱华仕品牌知名度，传播品牌理念和产品卖点，提升品牌形象，与爱华仕目标消费者形成互动，提升销售。




	广告形式
		平面类、视频类、动画类、互动类、广播类、策划案类、文案类
（说明：除策划案作品针对爱华仕竖琴系列拉杆箱开展策划，其余类型作品产品不限）
一、平面类
　　1、平面广告：
　　以爱华仕的品牌或产品定位进行平面类广告创意设计，重点突出广告主题、品牌理念或产品功能特性，内容吸引消费者。
　　2、产品图案设计：
　　结合爱华仕拉杆箱及背包产品进行创意涂鸦或印花等图案设计，符合年轻、时尚的95后年轻消费群体偏好。
　　3、产品开发工业设计：
　　通过自己对箱包功能及外形的理解，设计一款你梦想中的箱包产品。
　　4、吉祥物创意设计：
　　根据爱华仕吉祥物华仔进行四格漫画、表情包设计。
二、视频类 
　　15秒或30秒影视广告、30-180秒有情节的微电影广告
三、动画类
　　符合广告主题的15秒或30秒动画广告，或以爱华仕吉祥物华仔为元素，创作动画作品
四、互动类
　　创意手机端的H5互动广告
五、广播类
　　15秒或30秒广播广告
六、策划案类
　　针对爱华仕竖琴系列拉杆箱策划（以下任选其一）：
　　1、营销创意策划案（含平面广告、影视广告、线下终端推广方案、品牌推广方案、线上互联网、微信、微博等全平台推广营销方案，提交详细作业计划书、执行方案说明等）预算500万元人民币
　　2、校园活动营销方案（提交详细作业计划书、执行方案说明等）预算300万元人民币。
七、文案类 
　　根据广告主题进行系列情感营销文案策划，或针对产品特性（多功能、轻便、不怕摔）卖点进行媒体化文案策划，或对产品详情页进行文案策划。




	策划案产品简介
		　　爱华仕竖琴系列。全新打造的爱华仕竖琴系列旅行箱，灵感来源于爱尔兰竖琴，拉丝质感箱体，多重渐消组合的线条，时尚优雅，“一体化铝框+金属护角”设计，防撞抗刮花，让出行轻松无忧。




	目标群体
		　　以18-35岁学生及都市白领为核心，他们时尚、有个性、有想法，追求生活品质，喜欢说走就走的旅程，是一群坚持“酷生活”主张的年轻群体。





[bookmark: _GoBack]7、网易云音乐
	品牌名称
		网易云音乐




	品牌简介
		　　网易云音乐诞生于2013年4月，以歌单UGC的特点在数字音乐行业刮起旋风，到2017年11月用户量达到4亿。
　　网易云音乐是音乐革命的推动者，是一个有态度的音乐APP。作为中国最大最活跃的音乐社交平台，也是中国最大的UGC音乐平台，最有影响力的独立音乐平台，拥有中国最顶尖的个性化推荐引擎，旨在为用户提供独一无二的音乐盛宴。网易云音乐也成为了中国唯一一个改变了用户听歌习惯的APP，让乐评成为了最好的音乐社交介质。
　　网易云音乐关注学生群体，从2016年设立校园扶持计划，为梦发声，至今已赞助千余所高校的上万场活动，助力高校音乐发展，为学生提供丰富的校园文化活动，同时也增强同学们的实践能力。网易云音乐希望，通过我们的品牌，不光能让广大学生群体看见音乐的力量，也能看见自己的力量。




	广告主题
		如何推火一首歌（从网易云音乐提供歌单中任选一首歌曲）




	广告目的
		（1）通过不同类型的广告表现形式，提升歌曲热度（包括歌曲播放量、分享量，评论量、传播量等）
（2）传播网易云音乐的品牌理念，提升网易云音乐的品牌知名度，吸引新用户下载使用




	主题解析
		　　１、这个世界，有太多的好音乐由于各种原因被埋没；网易云音乐希望承担起责任，让这些被埋没的音乐被听见、被了解、被喜爱。发现好音乐，让我们一起努力！
　　２、网易云音乐非常看重独立音乐人和原创音乐，鼓励大家尝试不同的音乐类型，希望能够通过本次命题，让更多人来云音乐聆听这些潜藏的好声音。
　　３、当你开心快乐时，当你难过悲伤时，当你迷茫失措时，当你惆怅失落时，一首歌，一段旋律，就会让你看到热爱者的光。这，就是音乐的力量，它源于我们每一个人。




	广告形式
		一、平面类
　　设计一款或系列KV（主视觉）海报，传达广告主题和目的。
二、视频类
　　围绕“推火一首歌”的广告主题和目的
　　１、视频内容新颖有创意，传播平台为social媒体、户外媒体等。
　　２、广告形式可以为影视广告（15秒或30秒）、微电影广告（30秒-180秒）。
三、动画类
　　动画广告（15秒或30秒）。
四、广播类
　　广播广告（15秒或30秒）。
五、互动类
　　创意手机端的H5互动广告。
六、策划案类
　　针对某一首歌，制定一个清晰的定位，并制定一个详细的推广计划，要求有明确的费用预算及投入产出比测算，可包含广告投放、媒介策略、地推活动、渠道运作方面的内容。总预算100万人民币左右。
七、文案类
　　针对某一首歌，创作创意脚本、品牌故事等文案作品






